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CONVENIO MARCO DE COOPERACION ACADEMICA, CULTURAL Y
PROFESIONAL ENTRE TACTIL COMUNICACION CREATIVA E.LLR.L.Y
LA UNIVERSIDAD NACIONAL AGRARIA LA MOLINA

Conste por el presente documento que se extiende por duplicado, el Convenio
Marco de Cooperacién Académica, Cultural y Profesional, que celebran, de
una parte la agencia de comunicacion TACTIL COMUNICACION CREATIVA
EIRL, con RUC N° 20600662377 con domicilio en Santa Raquel 3° etapa calle
5, lote 1, Mz G, distrito de Ate, provincia y departamento de Lima, Peru,
debidamente representado por su titular-gerente, SUSANA PATRICIA
PARRA VERGARA, identificado con DNI N2 09845195, a quien en adelante se
le denominard LA AGENCIA, y de la otra la UNIVERSIDAD NACIONAL
AGRARIA LA MOLINA, con RUC N 20147897406, con domicilio legal en
avenida La Molina s/n., distrito de La Molina, provincia y departamento de
Lima, Peru, debidamente representada por su rector, Dr. AMERICO
GUEVARA PEREZ, identificado con DNI N2 10538747, designado mediante
Resolucion N°001-2021-AU-UNALM, de fecha 23 de febrero del 2021, a quien
en adelante se le denominara LA UNIVERSIDAD bajo los términos y
condiciones siguientes:

PRIMERA: ANTECEDENTES

LA AGENCIA es una persona juridica; cuya actividad principal es
realizar labores de comunicacion, innovacion digital y marketing,
promoviendo valores de cultura, identidad, ciencia, biodiversidad,
entre otros; como bases para el desarrollo, progreso y soberania
nacional.

LA UNIVERSIDAD, es un centro de educacion superior, dedicado a
la ensefianza, investigacion, extension y proyeccion social del saber
de la cultura a la comunidad nacional e internacional. Para cumplir
con sus actividades académicas de su formacion profesional cuenta
con las siguientes facultades: Agronomia, Ciencias, Ciencias
Forestales, Economia y Planificacion, Industrias Alimentarias,
Ingenieria Agricola, Pesqueria y Zootecnia junto a sus respectivos
departamentos académicos. Ademas, cuenta con su Escuela de
Posgrado para la formacion de investigadores especialistas y
docentes universitarios de alto nivel académico y cientifico;
estando entre sus funciones establecer relaciones con diversas
instituciones publicas y/o privadas, a fin de ejecutar
conjuntamente acciones en beneficio del pais.
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SEGUNDA: OBJETO

La difusion de investigacion cientifica de LA UNIVERSIDAD y del
Museo Nacional de Antropologia, Biodiversidad, Agricultura y
Alimentacion (MUNABA) a través de canales propios de la
UNIVERSIDAD y con la autorizacion de sus oficinas competentes,
de LA AGENCIA y de terceros con los que se logre hacer convenios
que sirvan para los fines de la ejecucion del presente convenio,
estableciendo y desarrollando para ello, mecanismos e
instrumentos de colaboracion en beneficio de ambas partes,
sumando esfuerzos para la difusion y desarrollo del conocimiento,
de la cultura y de la investigacion cientifica y tecnoldgica, en los
siguientes rubros:

1. Actividades de formacion y capacitaciébn en comunicacion
digital para los investigadores, designados por la universidad y
por el museo, previa coordinacion de las partes y que seran
especificadas en forma detallada en los convenios especificos
y/o adendas futuras que permitan desarrollar las actividades.

2. Desarrollo de una estrategia de mecenazgos que incluya el
diseio y apoyo en la organizacion de eventos académicos,
cientificos, tecnolégicos y empresariales, que ayuden a difundir
la importancia del museo, sus colecciones y las investigaciones
que realiza, previa coordinacion y aprobacion de las partes.

3. Apoyo a la implementacion de iniciativas destinadas a crear
comunidad comprometida con el museo.

4. Desarrollo de material digital para el museo: fotografia, disefio
grafico, audiovisual y una estrategia de comunicacion digital
para el museo, con los recursos que se encuentren a disposicion
de las partes, asi como previa coordinacion de estas y cuyo plan
de trabajo debera constar en un convenio especifico y/o adendas
futuras.

5. Desarrollo del blog de actualidad en la investigacién cientifica
desarrollada por LA UNIVERSIDAD, con los recursos que se
encuentren a disposicion de las partes, asi como previa
coordinacion de estas y cuyo plan de trabajo debera constar en
un convenio especifico y/o adendas futuras.

6. Contar con la certificacion de LA UNIVERSIDAD para talleres que
dicta la agencia en temas de innovacion digital, comunicacion y
marketing digital, para el publico de la universidad y publico en
general, previa coordinacion de las partes y que seran
especificadas en forma detallada en los convenios especificos

y/o adendas futuras que permitan desarrollar las actividades.

7. Otras actividades consideradas de mutuo interés.
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TERCERA: OBLIGACIONES DE LAS PARTES
3.1LA UNIVERSIDAD, asume los siguientes compromisos:

a) Proponer y coordinar conjuntamente con LA AGENCIA el
desarrollo de los rubros objeto del presente Convenio.

b) Otorgar los espacios y la infraestructura requerida para la
capacitacion en comunicacion digital para los investigadores,
designados por la universidad y por MUNABA, con los
recursos que se encuentren a disposicion de las partes, asi
como previa coordinacion de estas.

c) Otorgar las facilidades para el desarrollo eventos académicos,
cientificos, tecnolégicos y empresariales, que ayuden a
difundir la importancia del museo, sus colecciones y las
investigaciones que realiza, con los recursos que se
encuentren a disposicion de las partes, asi como previa
coordinacion de estas.

d) Otorgar las facilidades para la implementacion de iniciativas
destinadas a crear comunidad comprometida con el museo.

e) Otorgar las facilidades requeridas para el desarrollo del blog
de actualidad en la investigacion cientifica desarrollada por
LA UNIVERSIDAD, con los recursos que se encuentren a
disposicion de las partes, asi como previa coordinacion de
estas y cuyo plan de trabajo debera constar en un convenio
especifico y/o adendas futuras.

f) Brindar la certificacion de LA UNIVERSIDAD para talleres que
dicta la agencia en temas de innovacion digital, comunicacion
y marketing digital, para el publico de la universidad y publico
en general, previa supervision de la Direccion de Formacion
Continua (DFC), previa coordinacion de las partes y que seran
especificadas en forma detallada en los convenios especificos
y/o adendas futuras que permitan desarrollar las actividades.

g) Brindar, segun disponibilidad y previa coordinacion entre las
partes, espacios en sus boletines informativos o sus otros
medios de comunicacion para difundir las actividades
relativas al presente Convenio.

h) Brindar las facilidades, previa coordinacion entre las partes,
para la participacién de LA AGENCIA en los diferentes eventos
y campafnas que organice LA UNIVERSIDAD, que guarden
relacion con los objetivos del presente Convenio y siempre y
cuando se encuentre a disposicion de LA UNIVERSIDAD el
poder ceder el material para su difusion publica.

i) Los materiales entregados por la agencia seran digitales. Los
créditos deberan siempre nombrar a la agencia, y gastos de
publicidad digital, y/o de impresion, correran por cuenta de
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LA UNIVERSIDAD, teniendo en cuenta que la modalidad y
forma de pago deberan estipularse en convenios especificos
y/o adendas futuras.

j) Los materiales entregados por la AGENCIA podran ser
utilizados por LA UNIVERSIDAD, respetandose siempre los
créditos, segun se entreguen.

3.2 LA AGENCIA asume los siguientes compromisos:

a) Brindar capacitaciones en comunicacion digital al personal de
investigacion que la universidad designe y la certificacion sera
brindada por la DFC, previa supervision de contenidos y
metodologias de ensenanza.

b) Desarrollar estrategias y materiales -digitales- requeridos
para la difusion de la importancia del MUNABA.

c) Entrega de todas las piezas involucradas en el desarrollo de
las actividades antes mencionadas. Todas en formato digital.
La agencia no hara impresion ni pago de publicidad para redes
sociales.

d) LA AGENCIA, no se hace responsable de las piezas que
fotografiara, o filmara. Este trabajo se hara con la presencia de
personal designado por LA UNIVERSIDAD, y LA AGENCIA, no
manipulara ninguna de las piezas del museo.

CUARTA: CONVENIOS ESPECIFICOS
Los programas y actividades a los que se refiere las clausulas
precedentes, deberan regularse a lo sefialado en los Convenios
Especificos que se suscriban entre ambas partes, en los cuales se
consignara los objetivos, caracteristicas, estructura, obligaciones
de cada parte, cronograma, presupuesto y otros de ser el caso.

QUINTA: DEL FINANCIAMIENTO

Ambas partes se comprometen a realizar todos los esfuerzos a su
alcance, de manera conjunta o individual, para obtener el
financiamiento necesario para llevar a cabo todos los proyectos y
las actividades que acuerden realizar considerando la
normatividad vigente.

El presente convenio no genera obligaciones de indole econdmica
(transferencia de recursos econOmicos ni pago de
contraprestacion) ni de otra naturaleza no establecida en él o que
no se encuentren comprendidas dentro de los alcances de su
concepcion expresada en su finalidad y objetivos.

4de9


Luis-pc
Sello


iz UNIVERGIDAD NACIONAL ACRARIA

5 e
= g
W

i

@,

e

S} LA MOLINA

Q tactil

Comunicacidn Creativa

SEXTA: DEL PLAZO DE VIGENCIA
El presente Convenio tendra una vigencia de tres (3) afos,
contados a partir de la fecha de su suscripcion, periodo que podra
prorrogarse por comun acuerdo de las partes.

SEPTIMA: DE LA PROPIEDAD INTELECTUAL

Los derechos de propiedad intelectual de los productos y procesos
o resultados de los proyectos, programas o investigaciones que
deriven de los trabajos realizados con motivo de este Convenio,
estara sujeta a las disposiciones legales aplicables y a los
instrumentos especificos que sobre el particular suscriban las
partes, otorgando el reconocimiento correspondiente a quienes
hayan intervenido en la ejecucion de dichos trabajos.

Cualquier publicacion o difusion de resultados debera incluir de
manera clara, el nombre y/o el logotipo de LA UNIVERSIDAD.
Asimismo, se les otorgara el debido reconocimiento a los autores
. que hubiesen intervenido en la realizacion de dichos documentos
- y/oinformacion producida. Ninguna de las Partes podra utilizar los
logos, nombres, marcas y/o emblemas de la otra Parte sin su previa

y expresa autorizacion por escrito.

.‘ OCTAVA: CONFIDENCIALIDAD DE LA INFORMACION Y PROTECCION DE
DATOS PERSONALES

8.1 La informacion, materia prima para trabajar los productos de
difusion, sera provista por LA UNIVERSIDAD, previa
coordinacion de las partes, estos materiales transformados en
productos de distinta indole de comunicacion seran de uso libre
para LA UNIVERSIDAD, respetandose los créditos. Asimismo, LA
AGENCIA, podra utilizar productos como: fotografias, para
exposiciones, presentacion de sus trabajos, reportajes u otros
que crea necesarios, que previamente se haya aprobado como
material de uso libre para su difusion por parte de LA
UNIVERSIDAD.

8.2 Ambas partes adoptaran las medidas adecuadas para limitar el
acceso de terceros ajenos a los datos personales a los que
accedan durante la duracion del presente Convenio, obligacion
que asumen las partes de manera indefinida y subsistira atn
después de concluido o resuelto el presente Convenio por sus
respectivos representantes, asesores, empleados o terceros.
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CLAUSULA ANTISOBORNO

LASPARTES se comprometen a que, en la fecha de entrada en vigor
del convenio, ni ellas, ni sus directores, gerentes, funcionarios o
empleados habran ofrecido, prometido, entregado, autorizado,
solicitado o aceptado ninguna ventaja indebida, econémica o de
otro tipo (o insinuado que lo haran o podrian hacerlo en algun
momento futuro) relacionada de algiin modo con el contrato y que
habran adoptado medidas razonables para evitar que lo hagan los
subcontratistas, agentes o cualquier otro tercero que esté sujeto a
su control o a su influencia determinante.

Asimismo, LAS PARTES, y sus colaboradores y/o terceros
actuando de manera directa e indirecta en su favor, se obligan a:

1. No participar en actos de corrupcion, ni entregar sobornos,
ventajas, atenciones, objetos de valor, beneficios y/o
dadivas, ni influir en la decisién de terceros, sean estos
funcionarios o servidores publicos o privados o a sus
familiares o relacionados con éstos, para la obtenciéon de
algiin beneficio y/o ventaja indebida a su favor, en favor de
LA AGENCIA o LA UNIVERSIDAD.

2. No realizar pagos de facilitacion (importes pagados para
agilizar o simplificar algun tramite) por encargo o en nombre
de LA AGENCIA o LA UNIVERSIDAD.

3. No incurrir en conflictos de interés, debiendo poner en
conocimiento de LA AGENCIA o a LA UNIVERSIDAD sobre
cualquier situacion existente o que pueda presentarse a
futuro, que interfiera con la prestacion del servicio.

El incumplimiento de lo establecido en la presente clausula
constituye causal de resolucion automatica del Contrato, sin
perjuicio de las acciones legales que pueda iniciar la Parte afectada,
a fin de salvaguardar su imagen y reputacion.

Asimismo, cualquiera de las Partes podra resolver
automaticamente el Convenio, en caso una de LAS PARTES o
alguno de sus directores, gerentes, funcionarios o terceros
subcontratados o que trabajen para él, se viera inmerso en una
investigacion por actos de corrupcion o sea objeto de publicaciones
periodisticas que den cuenta de actos de corrupcion, sin que sea
necesario que exista una sentencia condenatoria ni la interposicion
de una demanda o denuncia en su contra.
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MODIFICACION O AMPLIACION DE CONVENIO

El presente Convenio podra ser modificado o ampliado por mutuo
acuerdo, formalizado a través de la suscripcion de la adenda
correspondiente.

PRIMERA COORDINADORES INTERINSTITUCIONALES

Para el logro de los objetivos y cumplimiento de los compromisos
asumidos en el presente Convenio, las partes acuerdan designar un
representante que se encargara entre otras cosas de lo siguiente:

a) Elaborar los lineamientos generales para el desarrollo del
trabajo entre ambas partes para el cumplimiento de los
compromisos asumidos en el Convenio.

b) Evaluar e informar sobre los resultados de la cooperacion
derivada del presente Convenio, identificando posibles
inconvenientes y posibilidades de mejora en la ejecucion del
mismo.

Ambas partes designan a los siguientes funcionarios:

Por LA AGENCIA:
e Susana Patricia Parra Vergara
Directora General
Correo: agencia@tactilcomunicacioncreativa.com
Teléfono: 985545756

Por LA UNIVERSIDAD

e Principal:
Director del Museo Nacional de Antropologia,
Biodiversidad, Agricultura y Alimentacion

(MUNABA), o quien este designe.
Correo: museodeantropologia@lamolina.edu.pe
Teléfono: (511) - 425-0961
e Suplente:
Jefe(a) de la Oficina de Imagen Institucional o quien
este designe
Correo: rrpp@lamolina.edu.pe
Teléfono: 614 7800 anexo: 114

Queda establecido que los compromisos del presente Convenio seran
asumidos por las partes y no solo por las personas involucradas, por lo
que debera cumplirse independientemente de los cambios que
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pudieran darse lugar en el tiempo entorno a las personas que asumen
responsabilidad de las gestiones que involucra el presente Convenio.

En caso que la persona designada sea modificada, dicha parte debera
comunicar el reemplazo a la otra parte, brindado toda la informacion
requerida para continuar con el objeto del presente Convenio.

DECIMA
SEGUNDA RESOLUCION DEL CONVENIO

El presente Convenio Marco podra resolverse por cualquiera de
las siguientes causales:

a) Por decision unilateral de una de las partes, previa
comunicacion por escrito, a la otra parte con una
anticipacion no menor de treinta (30) dias habiles a la fecha
de resolucion.

b) Por mutuo acuerdo entre las partes, el mismo que debera ser
expresado por escrito.

c) El incumplimiento de cualquiera de las obligaciones
asumidas por las partes en el presente convenio. En este
caso, cualquiera de las partes debera requerir por escrito el
cumplimiento de la obligacion en un plazo no mayor de
quince (15) dias habiles, bajo apercibimiento de resolver
automaticamente el convenio, de mantenerse el
incumplimiento.

d) Cuando alguna de las partes se vea en la imposibilidad de
continuar las obligaciones por causa de fuerza mayor o caso
fortuito debidamente justificada.

La resolucion adoptada por una de las partes no la exime de culminar
los convenios especificos probados y que estuviesen vigentes o en
ejecucion en razéon del presente Convenio Especifico, salvo caso
fortuito o causas de fuerza mayor que impidan su continuacion.

\"« A\,af“.;-' -
“= DECIMA
TERCERA DOMICILIO

Para todos los efectos de este Convenio, las partes sefialan como sus
domicilios los indicados en la introduccion del presente documento,
domicilios a los cuales se dirigira toda documentacion. Toda
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variacion de domicilio legal debe ser comunicada por escrito con
quince (15) dias calendario de anticipacion.

DECIMA

CUARTA SOLUCION DE CONTROVERSIAS
Cualquier divergencia, conflicto o controversia derivada de la
interpretacion o ejecucion del presente Convenio Marco, sera
solucionado o aclarado mediante trato directo entre LAS PARTES,
siguiendo las reglas de la buena fe y comun intenciéon de LAS
PARTES, comprometiéndose a brindar sus mejores esfuerzos para
lograr una solucion armoniosa y amistosa, en atencion al espiritu de
cooperacion mutua que anima a LAS PARTES en la celebracion del
presente Convenio.

Sin perjuicio de lo antes convenido, las controversias derivadas de la
interpretacion o cumplimiento del presente Convenio seran
resueltas en la via de la conciliacion extrajudicial.

De no llegar LAS PARTES a un acuerdo total o frente a un acuerdo
parcial, los puntos controvertidos serdn sometidos a los Jueces y
Tribunales de la ciudad de Lima.

En sefal de conformidad, de todas y cada una de sus clausulas, las partes
suscriben dos ejemplares de este documento.

Por TACTIL COMUNICACION Por LA UNALM:
CREATIVA E.LR.L
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k JA;’ “’\ ’;"__,//
Susana Patricia Parra Vergara Dr. ‘ﬁmérico Guevara Pérez
Titular-Gerente \ Rector
Fecha: 14/12/2023 Fecha: 13/12/2023
Lugar: Ate - Lima - Peru Lugar: La Molina - Lima - Peru
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